Бриф на разработку дизайна сайта

Данное техническое задание (далее ТЗ) является документом, официально закрепляющим отношения между заказчиком и исполнителем. Поэтому все пункты (относящиеся к проекту) данного документа нужно заполнить вдумчиво и четко. Также ОБЯЗАТЕЛЬНО внимательное прочтение всех пунктов данного ТЗ.
Необходимо описывать все технические моменты. Все, что не описано в данном ТЗ в работу включено не будет. То, что подразумевалось заказчиком как «само собой разумеющееся», но не описано в данном ТЗ выполняться не будет. Просьба ответственно отнестись к потраченному на разработку графической продукции времени и силам дизайнера.
	№
	Вопросы
	Ответы

	Информация о компании

	1.
	Название компании или проекта:
	

	2.
	Существующий сайт (если есть):
	

	3.
	Планируемый адрес сайта:
	

	4.
	Описание продуктов/услуг, оказываемых компанией, краткое предназначение сайта/сервиса:
	

	5.
	Цель создания сайта:

· представительство компании в сети Интернет;

· привлечение новых клиентов, информационная поддержка потенциальных клиентов;

· поиск обеспечение доступа к посреднической и деловой информации дилеров, оптовиков, партнёров;

· сбор маркетинговой информации (исследование аудитории), проведение опросов и т.д.


	

	6.
	Целевая группа (если возможно указать):
Полное описание ЦГ:

· географический – страна, регион, город;

· демографический - возраст, пол, национальность, семейное положение, этап семейной жизни, размер семьи, образование, религия, род занятий, уровень доходов;

· психографический - общественный класс, образ жизни, тип личности.
	


	Технические и графические аспекты

	1.
	Приоритет. Какой аспект работы Вы считаете приоритетным (нужное (ые) подчеркнуть или еще как-то выделить)
	Броскость и яркость дизайна / Гармоничность и приятная для глаза цветовая гамма / Строгость стиля / Продуманность рекламной и маркетинговой идеи / Сроки выполнения / Низкая стоимость.

	2.
	Тип подачи информации:

· Корпоративный стиль. 
Главная  задача – информационное 

содержимое сайта, т.е. информация

должна легко и удобно восприниматься. Минимум графики, максимум текста;

· Имиджевый стиль (существенное внимание уделяется графическому наполнению сайта);

· Комплексное решение.
	

	3.
	Цветовая гамма:

Цвета, желательные для использования на сайте. Укажите также цвета фирменного стиля компании.


	

	4.
	Примеры сайтов: 

Адреса сайтов, с дизайном или функциональностью, приближенным к проекту.

Что понравилось, что нет, – цвета, графические элементы, расположение материалов, простота навигации.

Сайты конкурентов или партнёров.
	Нравятся: 

Не нравятся:

	5.
	Графические элементы
Если необходимо размещение графического отображения конкретного товара, услуг или обрисовать деятельность фирмы необходимо ОБЯЗАТЕЛЬНО перечислить, описать или приложить фотографии данных элементов. Графические элементы не указанные в данном ТЗ перерисовываться на другие (более подходящие, более «правильные», более нравящиеся заказчику и пр.) НЕ БУДУТ! Если в данном пункте ничего не указано, значит, графические элементы подбирает дизайнер самостоятельно и после отрисовки и представления они опять же перерисовываться на другие (более подходящие, более «правильные», более нравящиеся заказчику и пр.) НЕ БУДУТ!
	Пример: Нужно отобразить именно наши товары – лаки, краски и пр. (фото прилагается).

	6.
	Наличие некоторых функциональных элементов сайта:

Таких, как:

- интернет-магазин/каталог товаров;

- новостная колонка;

- иконки «добавить в избранное», «написать письмо», «вернуться на главную страницу»;

- форма обратной связи;

- поиск по сайту;

- карта проезда;

- карта сайта;

- версия для печати;

- возможность организации on-line консультаций со специалистами;

- регистрация и авторизация пользователей для допуска к определенным разделам или сервисам сайта;

- гостевая книга/форум;

	

	7.
	Краткий рубрикатор:

Предполагаемые пункты меню (присутствие каких разделов вы считаете необходимым на сайте (о компании, каталог товаров, услуги, статьи, вакансии, контакты и т.д.)). 

	

	Информация по логотипу

	1.
	Имеется и нужен ли логотип или товарный знак (нужное (ые) подчеркнуть

	Есть / Нет, нужно разработать / Логотип не нужен, достаточно только красиво написать название сайта(фирмы) 

	2.
	Необходимый формат логотипа на выходе. Указать достаточно только растрового лого или необходимо также разработать лого в вектором формате для печатной продукции
	Заполнять только если нужна разработка логотипа.

	3.
	Фирменные цвета для лого. Если у организации есть фирменные цвета, то необходимо указать их для разработки логотипа
	Заполнять только если нужна разработка логотипа.

	4.
	Примеры нравящихся или подходящих по стилю и смысловой нагрузке логотипов
	Заполнять только если нужна разработка логотипа.

	Дополнительная информация

	1.
	Комментарии:

Что бы вы хотели видеть на сайте, кроме вышеперечисленного.
	

	2.
	Контактная информация для отображения на сайте:

Необходимо указать контактную информацию, которая будет отображаться на главной странице
	


